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Titularul dreptului subiectiv la marca

lulian E. lorga, Avocat stagiar, mandatar autorizat

in legislatiile continentale anterioare, existau limitari care erau legate direct de
activitatea solicitantului. Teoriile dominante constau in faptul ca desi era admisa ca orice
persoana sa poata dobandi dreptul la marca, in conditiile generale de capacitate cerute pentru
exercitarea unui drept, se semnala ca jurisprudenta invalida sistematic depozitele constituite
de persoane care nu exercitau un comert sau o industrie. Spre exemplu Tn legea romana
anterioara, exista conditia calitatii de ,,intreprindere” a solicitantului'.

In combaterea teoriei subordonarii marcii fatd de activitatea titularului, se aduce
argumentul ca cel ce nu exercitd un comert sau o industrie le-ar putea exercita in viitor si ca
atare ar putea fi interesat sa dobandeasca anticipat un drept la marca.

Intr-o asemenea ipotez& ne-am afla in fata unei mérci de rezerva sau defensive a cérei
vocatie la protectie Tn cadrul legii Tn vigoare este indoielnica. o persoana putea fi titularul unei
marci, fara a avea capacitatea de a exercita comertul sau industria Th care marca era
intrebuintatd. Se dadea ca exemplu marca unui produs farmaceutic, care, in aceasta
conceptie, putea apartine unei persoane care nu avea capacitatea ceruta pentru a exercita
profesia de farmacist®.

Pe teritoriul altor state, Tn cazul persoanele juridice = organizatii cu scop lucrativ, se
pune o problema de capacitate de a dobandi dreptul la marca prin aplicarea principiului
specialitatii capacitatii folosinta. Tn Republica Moldova ns&, persoana juridica cu scop lucrativ
poate desfasura orice activitate neinterzisa de lege, chiar daca nu este prevazuta in actul de
constituire’.

De la inceput trebuie sa excludem ipoteza unei marci care sa poata fi Tnregistrata
valabil de o Tntreprindere ce desfasoara un anumit gen de activitate pentru produse care nu
intrd Tn profilul acelei Tntreprinderi.

Daca Tnsa o intreprindere se reprofileaza, ea va pastra dreptul asupra marcilor valabil
dobandite si folosite, pentru produse care, la data dobandirii dreptului, intrau Tn profilul ei.
Intreprinderea reprofilatd va putea profita de mecanismele legale oferite de lege pentru
adaptarea acesteia la noua s-a activitate.

Actualmente este valabila teoria conform careia oricare persoana interesata poate solicita
Tnregistrarea unei marci. Prin urmare, consideram ca oricare persoana cu capacitate de
exercitiu deplind poate depune o cerere de Tnregistrare a marcii la oficiul national, concluzie

"Vezi Art. 2. din Legea nr.28 din 27 decembrie 1967 privind marcile de fabrica, de comert si de serviciu publicata in B.Of. al Romaniei nr. 114 din 29
decembrie 1967.

2Yolanda Eminescu, Regimul Juridic al Mércilor, Ed. Lumina Lex, Bucuresti 1996; pag. 107

3 A se vedea art. 60 alin. (2) al Codului Civil al Republicii Moldova publicat in M. Of. Nr. 82-86 din 22.06.2002, care stabileste in felul urmditor : Persoana
juridicd cu scop lucrativ poate desfdsura orice activitate neinterzisd de lege, chiar dacd nu este prevdzutd in actul de constituire.
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facutd in baza art. 6 din Legea nationald, care, neimpunand anumite conditii,
statueaza : Titular al mdrcii este persoana fizicd sau juridicd ori grupul de persoane fizice
si/sau juridice Tn numele cdreia/cdruia marca este protejatd in conformitate cu prezenta lege.

Legea romana, corespondent normei moldovenesti, statueaza : Dreptul la marcd
apartine persoanei fizice sau juridice care a depus prima, Tn conditiile legii, cererea de
inregistrare a mdrcii'.

Pe cale de consecinta, legea nationald a adoptat sistemul neconditionarii calitatii
solicitantului, astfel ca oricare persoana fizicd sau juridica interesatd, poate depune Tn
conditiile legii o cerere de Tnregistrare a marcii individuale, lucru regretabil Th opinia noastra.
Consideram ca ar fi echitabild impunerea calitatii de Tntreprinzator, sigur ca pentru a evita
anumite Tnregistrari ,,de blocaj”, lucru practic permis de lege. Ori, daca lucrurile stau astfel, se
ridica intrebarea, de ce o persoana fizica, care nu practica o activitate de Tntreprinzator, poate
fi titularul unei marci, ale carei functii sunt strict legate de o activitate economica.

O alta chestiune o reprezinta calitatea titularului Tn cazul altor tipuri de marci, cum
sunt cele colective sau de certificare. Marcile colective apartin unor persoane juridice care nu
exercita direct o activitate comerciald sau industriald, cum sunt ministerele sau anumite
grupari profesionale. Acestea autorizeaza Tntreprinderile subordonate sau ale caror interese le
reprezinta sa foloseasca, in anumite conditii, de obicei legate de respectarea calitatii, marca
colectiva pe care au Tnregistrat-o si care este aceeasi pentru toate aceste intreprinderi.

Marcile colective individualizeaza produsele unor producdtori diferiti atestand o
calitate rezultand din respectarea acelorasi reguli, de aceea, n cazul lor preponderenta este
functia de calitate. Pentru astfel de marca regula specialitatii marcii se atenueaza pana la
anihilare: ea poate desemna Tntreaga categorie de produse realizate in intreprinderile
subordonate entitatii care este titulara marcii’.

Intru-n final trebuie amintit subiectul dreptului la marca de certificare. Anume 7n cazul
marcii de certificare, dobandirea dreptului asupra acesteia este conditionatd de activitatea
solicitantului, aceasta marca fiind destinata utilizarii pentru a certifica anumite caracteristici
ale unui produs si/sau serviciu. Norma legalad in ceea ce priveste Tnregistrarea marcilor de
certificare expune fn felul urmator® : (1) Marcile de certificare (de conformitate) pot fi
Tnregistrate la AGEPI de catre organismele de certificare, acreditate pentru efectuarea
certificarii conformitatii produselor sau serviciilor Tn conditiile Legii nr.186-XV din 24 aprilie
2003 cu privire la evaluarea conformitatii produselor. Nu pot solicita Tnregistrarea unei marci
de certificare persoanele juridice, altele decat cele mentionate, care fabrica, importa sau vind

produse ori presteaza servicii.

" Legea nr.84 din 15 aprilie 1998 privind marcile si indicatiile geografice publicata fn M.Of. al Romaniei nr.161din 23.04.1998;
2Viorel Ros, Dreptul Proprietdtii Intelectuale, Mdrcile si Indicatiile Geografice, Vol I., Ed. SYLVI, Bucuresti 1999; pag. 96
* Vezi art 58 din Legea nr. 38 din 29.02.2008 privind protectia marcilor
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In cazul marcilor de certificare, titularul acesteia este un organism al carei activitate
reprezinta certificarea conformitatii produselor. Insd, aceasta nu fnsemand c& utilizarea marecii
urmeaza a fi limitata la discretia titularului, o data depusa cererea de inregistrare, va fi depus
si un regulament de utilizare a marcii de certificare, astfel ca oricare entitate care va respecta
prevederile acestui regulament, va avea posibilitatea sa utilizeze marca, fapt statuat expres
n lege : Utilizarea unei marci de certificare va fi deschisa oricarei persoane care ofera produse
sau presteaza servicii conforme caracteristicilor stipulate Tn regulamentul de utilizare a marcii

de certificare si care respecta prevederile acestuia.

Pentru oricare utilizare non-comerciald indicati sursa:
www.dreptprivat.wordpress.com
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