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Semnele distinctive. Moment istoric
lulian E. 10RGA, Avocat stagiar, Mandatar autorizat

Folosirea unor semne caracteristice pentru a identifica produsele se situeaza in
antichitate. Arheologii si istoricii de artd semnaleaza existenta lor atat n bazinul
mediteranean, cat si Tn Orientul Tndepartat.

Tn pesterile Europei de sud-est au fost descoperite desene ale unor animale care erau
marcate semne diferite, desene ce dateaza sfarsitul epocii de piatra’.

Arheologii au mai descoperit si alte semne ce vin sa ne demonstreze ca marca ca semn
de protectie a proprietatii a existat din cele mai vechi timpuri. in insula Creta au fost
descoperite vase de ceramica ce dateaza cu 3500 - 2000 7.e.n. care purtau semne de distinctie.

n imperiul Roman, locuitorii provinciilor Tndepartate, datoritad semnelor aplicate pe
lampile de ulei, puteau repeta comenzile de fabricare a acelor lampi care s-au recomandat de
sine statator, datorita calitatilor deosebite comparativ cu lampile similare produse de catre
ceilalti mestesugari®.

De asemenea Tn Roma Antica au fost gasite cdaramizi ce purtau un anumit marcaj, acesta
includea de reguld numele producatorului, locul si data fabricatiei. Scopul principal al acestor
marci era de garantare a calitatii precum si de promovare a produselor, deoarece
mestesugarul din caramizile caruia erau ridicate cele mai trainice constructii deveneau cei mai
solicitati.

Interesant e de mentionat ca cele mai cunoscute constructii din Roma Antica sunt
cladite din caramizi ce nu sunt marcate in nici un fel.

In Pompeia se vindea chiar si paine marcata. Odata cu ciderea Imperiului Roman dispar
pentru o perioada destul de Tndelungata semnele verbale deoarece oamenii erau analfabeti si
doar in nordul Europei si anume Norvegia spadele continuau sa fie marcate cu inscrieri’.

in Evul Mediu semnele constau in marea lor majoritate din monograme si desene. In
acea perioada problema contrafacerii devine foarte acutd, un editor chiar preintdmpina n
prefata la cartea sa ca semnul lui este foarte des copiat de catre concurenti.

Daca utilizarea unor semne distinctive Tn antichitate pare a fi incontestabild, apare
intrebarea daca acestea si-au pastrat aceiasi semnificatie si functiile de mai tarziu a marcilor.

Semnificativ Tn acest sens este parerea unor autori care sustin ca n lucrdrile jurisconsultilor
romani lipsesc orice mentiuni din care sd rezulte ca semnele Tn discutie ar fi indeplinit o
functie similara marcilor de astazi. Aplicate pe diferite produse si Tn special pe
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obiectele de ceramicd, aceste semne aveau drept scop ,sd afirme proprietatea unui
obiect corporal produs de un artizan, oferindu-i astfel o satisfactie de amor propriu”’.

Alti autori combat aceasta teza de inexistenta a marcilor Tn antichitate cu functiile ei de
concurentd si garantie a calitatii, astfel Tntr-o lucrare special dedicatd acestei teme G. Chiesi,
citat de Y. Eminescu, semnaleaza unele cazuri de contrafacere a marcii ,,FORTIS”, relatate de
arheologi. Aceasta marca apartinea n sec. Il e.n. unei fabrici de l@mpi situata intre Padova si
Aquilina. La un moment dat, ea a fost descoperita pe numeroase produse care proveneau din
diferite provincii ale imperiului. "Contrafacerea” a fost dovedita prin faptul folosirii unei tehnici
diferite de fabricatie si a unui material diferit”,

Daca aparitia marcilor, cu semnificatia lor actuald, in antichitate rdmane controversats,
n schimb, toti autorii sunt de acord Tn a considera evul mediu drept o perioada de nflorire a
lor, o perioada n care s-au precizat functiile marcilor si regimul lor juridic. Spre exemplu, Tn
Germania etichetarea regulata a produselor a fost introdusa in anul 1723 pentru ceramica, in
momentul Tn care fabrica Meissen a anuntat un brand pentru produsele sale, combinatia din
litere KPM, reprezentand prescurtarea Konigliche Porzellan Manufaktur si imaginea unei sabii
Tncrucisate, care este un element al stemei din Saxonia’.

Autorii semnaleaza transformarea foarte evidenta a marcilor editorilor care din embleme
cu functie ornamentald au devenit semne distinctive, Tn sensul modern al cuvantului. in
aceasta perioada alaturi de marca individuala apare si marca corporativa sau colectiva aceeasi
pentru un corp de mestesugari, lucrand in acelasi domeniu. In sistemul corporativ medieval,
aplicarea semnului distinctiv Tnsemna atestarea faptului ca regulile de exercitare a
mestesugului Tn cadrul fiecdrei corporatii au fost respectate. De remarcat ca aceste semne
corporative aveau un caracter obligatoriu. Tot Tn aceasta perioada se pun bazele regimului
juridic al marcilor Tn acest sens poate fi citat statutul din Bologna (1256) care stabilea regula:
»Nimeni sd nu facd si nici sd nu pund sd se facd, ceea ce altul face prin mestesugul sau”.

Functia distinctiva a marcii a aparut ceva mai tarziu, ca rezultat al unei evolutii, in
momentul n care, prin garantia de calitate pe care o reprezinta, marca a devenit un mijloc de
atragere a clientelei. Evident ca aceasta functie n-a aparut decat atunci cand conditiile pietei
faceau posibila, pentru consumator o alegere. Odatd cu aceasta functie uzurparea sau
imitarea marcii altuia Tncepe sa fie sanctionatd nu numai ca un act neloial Tn raporturile dintre
cei care executa acelasi mestesug dar si ca mijloc de aparare a consumatorului inselat prin
asemenea practici.

E. Pouilet citeaza* edictul unui elector palatin din sec. 14, care pedepsea cu spanzurtoarea pe
carciumarul care vindea vin ordinar, drept vin de calitate superioara,
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precum si un edict al lui Carol Quinlul din 1544 care pedepsea cu tdierea mainii (dupa
prealabila excludere din mestesug pe cel care a imitat, falsificat sau sters marca altuia).
Pana la revolutia industriald nu existau legi consacrate special marcilor, ele apar Tn
Europa doar Tn a doua jumatate a sec. 19. Unul din motivele aparitiei acestora, sigur ca a fost
dezvoltarea productiei Tn serie, care a determinat trecerea pe primul plan a marcii individuale
si extinderea ei la diferite domenii.
In acest sens sunt editate legi speciale care reglementau marcile si anume: legea
franceza din 23 iunie 1857, legea engleza din 7 august 1862, legile din 8 iulie 1870 si 14 august
1874 din SUA, legea germana din noiembrie 1874, legea romana din 15 aprilie 1879, legea
ruseasca din 1896'.
in Republica Moldova, nu putem afirma cd marcile au format o traditie, asa cum am
vazut mai sus, Tn cazurile tarilor vestice, cu toate acestea prima consacrare normativa a
marcilor, efectuata relativ devreme, a reprezentat Regulamentul provizoriu cu privire la

protectia proprietdtii industriale in Republica Moldovd’.
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